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1. Пояснительная записка 
1.1. Цель и задачи дисциплины

Цель  дисциплины –  формирование  у  обучающихся  знаний  и  практических  навыков
организации и проведения коммуникационных кампаний в рекламе.

Задачи дисциплины:
 Изучение базовых аспектов коммуникации
 Исследование коммуникационных теорий социологии, психологии, политологии,

антропологии
 Изучение основных аспектов рекламной деятельности
 Познание законодательства в области рекламы
 Освоение практических навыков копирайтинга и арт-дирекшена 
 Формирование комплексного представления о коммуникационных кампаниях
 Умения  организовывать  коммуникационные  компании  и  просчитывать  их

эффективность

1.2.  Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине,  соотнесенных с
индикаторами достижения компетенций

Компетенция
(код и

наименование)

Индикаторы компетенций
(код и наименование)

Результаты обучения

ОПК-1. Способен
создавать

востребованные
обществом и
индустрией

медиатексты и
(или)

медиапродукты, и
(или)

коммуникационные
продукты в

соответствии с
нормами русского

и иностранного
языков,

особенностями
иных знаковых

систем

ОПК-1.2. Осуществляет
подготовку текстов рекламы
и связей с общественностью
и иных коммуникационных

продуктов различных
жанров и форматов в

соответствии с нормами
русского и иностранного

языков, особенностями иных
знаковых систем

Знать: 
 методику  подготовки  текстов
рекламы  и  связей  с
общественностью  и  иных
коммуникационных  продуктов
различных  жанров  и  форматов  в
соответствии  с  нормами  русского
языка,  особенностями  иных
знаковых систем
Уметь:
 собирать  в  информационно-
коммуникационных  сетях  
и  интерпретировать  информацию
социального  и  профессионального
характера;
Владеть: 

приемами сбора, обработки 
и распространения информации 
в соответствии с общепринятыми

стандартами и правилами профессии.
УК-6.  Способен
управлять  своим
временем,
выстраивать  и
реализовывать
траекторию
саморазвития  на
основе  принципов
образования  в
течение всей жизни

УК  6.1.  Определяет
цели  собственной
деятельности,  оценивая
пути  их  достижения  с
учетом  ресурсов,
условий,  средств,
временной  перспективы
развития деятельности и
планируемых
результатов

Знает:  важность  планирования
перспективных  целей
деятельности  с  учетом  условий,
средств,  личностных
возможностей,  этапов  карьерного
роста,  временной  перспективы
развития  деятельности  и
требований рынка труда.
Умеет: устанавливать приоритеты
собственной  деятельности,
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выстраивая планы их достижения. 
Владеет:  методами  оценки
разнообразных  ресурсов
(личностных,
психофизиологических,
ситуативных,  временных  и  т.д.),
используемых  для  решения  задач
самоорганизации и саморазвития.

УК-6.2.  Формулирует
цели  собственной
деятельности,
определяя  пути  их
достижения  с  учетом
ресурсов,  условий,
средств,  временной
перспективы  развития
деятельности  и
планируемых
результатов.

ОПК-1.  Способен
создавать
востребованные
обществом  и
индустрией
медиатексты  и
(или)
медиапродукты,  и
(или)
коммуникационные
продукты  в
соответствии  с
нормами  русского
и  иностранного
языков,
особенностями
иных  знаковых
систем

ОПК-1.1  Выявляет
отличительные  особенности
медиатекстов,
медиапродуктов,
коммуникационных
продуктов  разных
медиасегментов и платформ 

Знать:  особенности  основных
видов  коммуникации,
возможности  из  изучения  и
практического  использования  при
создании  коммуникационных
продуктов. 
Уметь:  составлять основные виды
аналитических документов;
Владеть:  навыками  письменной
коммуникации  в  аннотировании,
реферировании  и  прикладной
аналитике теоретических текстов.

ОПК-1.2.  Осуществляет
подготовку  текстов
рекламы  и  связей  с
общественностью  и
иных
коммуникационных
продуктов  различных
жанров  и  форматов  в
соответствии с нормами
русского и иностранного
языков,  особенностями
иных знаковых систем

Знать:  пути  и  средства
профессионального  карьерного
роста,  самообразования  и
самосовершенствования,
закономерности профессионально-
творческого  и  культурно-
нравственного  развития,  а  так  же
инструменты самоорганизации
Уметь: планировать  и
организовывать  собственную
деятельность,  самостоятельно
осваивать  различные
информационные  и
образовательные  ресурсы  для
повышения своей квалификации и
развития личностных качеств
Владеть: навыками  организации
самообразования,  технологиями
приобретения,  использования  и
обновления  функциональных,
когнитивных, личных и  этических
компетенций

ОПК  2.  Способен
учитывать
тенденции развития
общественных  и
государственных
институтов  для  их
разностороннего

ОПК  2.1. Выявляет
отличительные
особенности
медиатекстов,
медиапродуктов,
коммуникационных
продуктов  разных

Знать: тенденции  развития
общественных  и  государственных
институтов  для  их
разностороннего  освещения  в
создаваемых медиатекстах и (или)
медиапродуктах,  и  (или)
коммуникационных продуктах
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освещения  в
создаваемых
медиатекстах  и
(или)
медиапродуктах,  и
(или)
коммуникационных
продуктах

медиасегментов  и
платформ;
ОПК-2.2.  Способен
учитывать  основные
тенденции  развития
общественных  и
государственных
институтов  при
создании  текстов
рекламы  и  связей  с
общественностью  и/или
коммуникационных
продуктов.

Уметь: учитывать  тенденции
развития  общественных  и
государственных  институтов  для
их  разностороннего  освещения  в
создаваемых медиатекстах и (или)
медиапродуктах,  и  (или)
коммуникационных продуктах
Владеть: созданием  медиатекстов
и  (или)  медиапродуктов,  и  (или)
коммуникационных продукторв

ОПК  7.  Способен
учитывать эффекты
и  последствия
своей
профессиональной
деятельности,
следуя  принципам
социальной
ответственности

ОПК  7.2. Осуществляет
отбор  информации,
профессиональных
средств  и  приемов
рекламы  и  связей  с
общественностью  в
соответствии  с
принципами
социальной
ответственности  и
этическими  нормами,
принятым
профессиональным
сообществом

Знать: эффекты  и  последствия
своей  профессиональной
деятельности,  следуя  принципам
социальной ответственности
Уметь: осуществлять  отбор
информации,  профессиональных
средств  и  приемов  рекламы  и
связей с общественностью
Владеть: принципами
социальной  ответственности  и
этическими  нормами,  принятыми
профессиональным сообществом

1.3. Место дисциплины в структуре образовательной программы
Дисциплина относится к обязательной части базовых дисциплин учебного плана.
Для  освоения  дисциплины  необходимы  компетенции,  сформированные  в  ходе

изучения следующих дисциплин:
 Основы интегрированных коммуникаций
 Основы теории коммуникации
 Коммуникационный менеджмент
 Практика интегрированных коммуникаций

В результате освоения дисциплины формируются компетенции, необходимые для
изучения следующих дисциплин и прохождения практик: 

 Организация  и  проведение  коммуникационных  кампаний  в  связях  с
общественностью

 Основы управления проектами в рекламе и связях с общественностью
 Профессионально-ознакомительная практика
 Научно-исследовательская работа

2. Структура дисциплины  

Общая трудоёмкость дисциплины составляет _3_ з.е., _108_ академических часов.

Структура дисциплины для очной формы обучения
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Объем дисциплины в форме  контактной работы обучающихся с педагогическими
работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы
на иных условиях, при проведении учебных занятий:

Семестр Тип учебных занятий Количество часов
7 Лекции 20
7 Семинары/лабораторные работы 22

 Всего: 42

Объем  дисциплины  (модуля)  в  форме  самостоятельной  работы  обучающихся
составляет _48_ академических часа(ов). 

Структура дисциплины для очно-заочной формы обучения

Объем дисциплины в форме  контактной работы обучающихся с педагогическими
работниками и (или) лицами, привлекаемыми к реализации образовательной программы
на иных условиях, при проведении учебных занятий:

Семестр Тип учебных занятий Количество часов
8 Лекции 8
8 Семинары/лабораторные работы 16

 Всего: 24

Объем  дисциплины  (модуля)  в  форме  самостоятельной  работы  обучающихся
составляет _66_ академических часа(ов). 

2. Discipline structure

The total labor intensity of the discipline is _3_ Credit, _108_ academic hours.

Discipline structure for full-time training
The scope of the discipline in the form of  contact work  of students with pedagogical

workers and (or) persons involved in the implementation of the educational program on other
conditions during training sessions:

Semester Type of training sessions Hours
7 Lectures 20
7 Workshops/Lab Works 22

Total: 42

The scope of the discipline (module) in the form of independent work of students is _48_
academic hours.

Discipline structure for part-time training
The scope of the discipline in the form of contact work of students with pedagogical

workers and (or) persons involved in the implementation of the educational program on other
conditions during training sessions:

Semester Type of training sessions Hours
8 Lectures 8
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8 Workshops/Lab Works 16
Total: 24

The scope of the discipline (module) in the form of independent work of students is _66_
academic hours.

3. Содержание дисциплины  

Раздел 1 Коммуникация как форма социальной практики
 Социальная коммуникация
 Массовая коммуникация
 Невербальная коммуникация
 Вербальная коммуникация

Раздел 2 Реклама как форма маркетинговых коммуникаций
 Маркетинг как форма человеческой деятельности
 Маркетинговые коммуникации в современной экономике
 Краткая история рекламы 
 Современное состояние рекламного рынка

Раздел 3 Основные теории массовой коммуникации
 Теория 5W Гарольда Лассуэла
 Двухступенчатая модель коммуникации П. Лазерсфельда
 Лидеры общественного мнения
 Циклическая модель Осгута-Шрама
 Модель Малецке
 Ритуальная модель Джеймса Кэри

Раздел 4 Виды и формы рекламы: ATL, BTL, TTL
 Коммуникационные кампании в рекламе
 Цели и задачи коммуникационных кампаний в рекламе
 Above the line реклама
 Below the line реклама
 Throw the line реклама

Раздел 5 Анализ эффективности коммуникационных компаний в рекламе
 Медиапланирование в рекламе на радио, ТВ, в прессе, в интернете
 Коммуникационная эффективность рекламы
 Экономическая эффективность рекламы
 Эффективность рекламы в интернете

3. Discipline content

Section 1 Communication as a form of social practice
 Social communication
 Mass communication
 Nonverbal communication
 Verbal communication

Section 2 Advertising as a form of marketing communications
 Marketing as a form of human activity
 Marketing communications in the modern economy
 Brief history of advertising
 Current state of the advertising market

Section 3 Basic theories of mass communication
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 Harold Lasswell's 5W Theory
 P. Lazersfeld’s two-stage communication model
 Opinion leaders
 Osgut-Schram cyclic model
 Malecke model
 James Carey's Ritual Model

Section 4 Types and forms of advertising: ATL, BTL, TTL
 Communication campaigns in advertising
 Goals and objectives of communication campaigns in advertising
 Above the line advertising
 Below the line advertising
 Throw the line advertising

Section 5 Analysis of the effectiveness of communication companies in advertising
 Media planning in advertising on radio, TV, in the press, on the Internet
 Communication effectiveness of advertising
 Cost-effectiveness of advertising
 Efficiency of advertising on the Internet

4. Образовательные технологии 

В период временного приостановления посещения обучающимися помещений и
территории  РГГУ.  для  организации  учебного  процесса  с  применением  электронного
обучения  и  дистанционных  образовательных  технологий  могут  быть  использованы
следующие образовательные технологии:

– видео-лекции;
– онлайн-лекции в режиме реального времени;
– электронные учебники, учебные пособия, научные издания в электронном виде и

доступ к иным электронным образовательным ресурсам;
– системы для электронного тестирования;
– консультации с использованием телекоммуникационных средств.

Внедрение  компетентностного  подхода  в  систему  образования  требует
кардинальных изменений образовательных технологий. Новые требования к результатам
освоения  образовательных  программ  и  отдельных  дисциплин  обусловили
совершенствование содержания, разработку новых методик и технологий образовательной
деятельности и  форм контроля за  ее осуществлением.  Решающую роль  при реализации
компетентностного  подхода  играет  переход  от  традиционных  форм  передачи  знаний  к
инновационным образовательным технологиям.

В связи с этим при реализации программы дисциплины в рамках компетентностного
подхода используются различные методы изложения лекционного материала в зависимости
от излагаемой темы – проблемные лекции,  лекции-беседы, лекции-дискуссии, лекции с
разбором конкретных ситуаций и с применением техники обратной связи. 

В целях активизации работы студентов при освоении теоретического материала,
изложенного на лекциях, при проведении семинарских занятий проводится тестирование,
используется проектный метод обучения, проводятся семинары-диспуты, дискуссии и др. 

На  основе  новых образовательных технологий определяется  сочетание  методов,
форм  организации  самообучения.  Самостоятельная  работа  студентов  направлена  на
закрепление полученных навыков, на приобретение новых теоретических и фактических
знаний  и  выполняется  в  рамках  данной  дисциплины  с  использованием  электронных
образовательных  ресурсов.  Для  активизации  образовательной  деятельности  с  целью
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формирования  и  развития  профессиональных  навыков  обучающихся,  используются
формы проектного и междисциплинарного обучения.

Самостоятельная работа студентов подразумевает участие в разработке реального
проекта  вывода  товара  на  конкретный  зарубежный  рынок,  включая  маркетинговое
исследование,  сегментацию  и  выбор  зарубежного  рынка,  разработку  и  обоснование
выбора стратегий (ценовой, товарной, продвижения и др.) выхода

При  реализации  рабочей  программы  дисциплины  используются  следующие
образовательные технологии:

№
п/п Наименование раздела Виды учебной работы Информационные и

образовательные технологии
1 2 3 4
1. Коммуникация  как  форма

социальной практики
Лекция 1.

Семинар 1

Самостоятельная работа

Вводная лекция

Дискуссия
Опрос на семинаре

Консультирование
2. Реклама  как  форма

маркетинговых
коммуникаций

Лекция 2

Семинар 2, 3

Самостоятельная работа

Лекция

Опрос на семинаре
Моделирование  деловых
ситуаций и их анализ 

Консультирование
3. Основные  теории  массовой

коммуникации
Семинар 3

Самостоятельная работа

Дискуссия
Опрос на семинаре

Консультирование
4. Виды  и  формы  рекламы:

ATL, BTL, TTL
Лекция 4

Семинар 5,6

Самостоятельная работа

Лекция  с  элементами
обратной связи
Опрос на семинаре

Деловая  игра:  «Проведение
деловых переговоров»

Консультирование  при
подготовке к деловой игре 

5. Анализ  эффективности
коммуникационных
компаний в рекламе

Лекция 5

Семинар 7

Самостоятельная работа

Лекция
Опрос на семинаре

Моделирование  деловых
ситуаций и их анализ

Консультирование

5. Оценка планируемых результатов обучения
5.1. Система оценивания

При оценивании устного опроса и участия в дискуссии на семинарах учитываются: 
 степень раскрытия темы выступления (0-2 балла);
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 знание содержания обсуждаемых проблем, умение использовать ранее изученный
теоретический материал и терминологию (0-2 балла).

 стиль и логика изложения материала, грамотность речи (0-1);

При оценке рефератов и научных докладов учитывается:
 полнота и точность раскрытия исследования, правильное определение объекта и

предмета исследования (0-5)
 степень структурированности материала и научности изложения (0-2)
 оформление  работы (наличие  введения,  заключения,  основных разделов,  списка

литературы) (0-3) 

Критерии оценки ответов при тестировании:
 правильный ответ – 1 балл.
 неправильный ответ – 0 баллов.

Форма контроля Макс. количество баллов
За одну
работу

Всего

Текущий контроль: 
  - участие в дискуссии 3 9
  - опрос на семинаре 4 20
  - научный доклад 10 20
  - тестирование 11 11
Промежуточная аттестация 40 баллов
Итого за семестр (дисциплину) 100

баллов 

Полученный совокупный результат конвертируется в традиционную шкалу оценок
и в шкалу оценок Европейской системы переноса и накопления кредитов (European Credit
Transfer System; далее – ECTS) в соответствии с таблицей:

100-балльная
шкала Традиционная шкала Шкала

ECTS
95 – 100 отлично

зачтено

A
83 – 94 B
68 – 82 хорошо C
56 – 67 удовлетворительно D
50 – 55 E
20 – 49 неудовлетворительно не зачтено FX
0 – 19 F

5. Evaluation of the Learning Outcomes
5.1. Evaluation system

When  assessing  oral  questioning  and  participation  in  discussions  at  seminars,  the
following are considered:

 degree of disclosure of the topic of the speech (0-2 points);
 knowledge of the content of the problems being discussed, the ability to use previously

studied theoretical material and terminology (0-2 points).
 style and logic of presentation of material, literacy of speech (0-1);
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When evaluating abstracts and scientific reports, the following is considered:
 completeness and accuracy of disclosure of the study, correct definition of the object and

subject of the study (0-5)
 degree of structure of the material and scientific presentation (0-2)
 design  of  the  work  (presence  of  introduction,  conclusion,  main  sections,  list  of

references) (0-3)

Criteria for assessing answers during testing:
 correct answer – 1 point.
 incorrect answer – 0 points.

Control form Max points
For unit Total

Monitoring: 
 Seminars discuss 3 9
 Seminars questions 4 20
 Report 10 20
 Testing 11 11

Intermediate control 40
Total per semester 100 points

The total result obtained is converted into the traditional rating scale and into the rating
scale of the European Credit Transfer System (hereinafter – ECTS) in accordance with Table:

 100-point scale Traditional scale ECTS scale
95 – 100 excellent  

credited

 

A
83 – 94 B
68 – 82 good C
56 – 67 satisfactory D
50 – 55 E
20 – 49 unsatisfactory fail FX
0 – 19 F

5.2. Критерии выставления оценки по дисциплине

Баллы/
Шкала
ECTS

Оценка  по
дисциплине Критерии  оценки  результатов  обучения  по

дисциплине

100–83/
A, B

«отлично»/
«зачтено
(отлично)»/
«зачтено»

Выставляется  обучающемуся,  если  он  глубоко  и
прочно  усвоил  теоретический  и  практический
материал,  может  продемонстрировать  это  на
занятиях и в ходе промежуточной аттестации.  
Обучающийся исчерпывающе и логически стройно
излагает учебный материал, умеет увязывать теорию
с  практикой,  справляется  с  решением  задач
профессиональной направленности высокого уровня
сложности,  правильно  обосновывает  принятые
решения. 
Свободно  ориентируется  в  учебной  и
профессиональной литературе. 
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Оценка  по  дисциплине  выставляются
обучающемуся  с  учётом  результатов  текущей  и
промежуточной аттестации.
Компетенции,  закреплённые  за  дисциплиной,
сформированы на уровне – «высокий».

82–68/
C

«хорошо»/
«зачтено
(хорошо)»/
«зачтено»

Выставляется  обучающемуся,  если  он  знает
теоретический и практический материал, грамотно и
по  существу  излагает  его  на  занятиях  и  в  ходе
промежуточной  аттестации,  не  допуская
существенных неточностей.  
Обучающийся правильно применяет теоретические
положения  при  решении  практических  задач
профессиональной  направленности  разного  уровня
сложности,  владеет  необходимыми  для  этого
навыками и приёмами.  
Достаточно  хорошо  ориентируется  в  учебной  и
профессиональной литературе. 
Оценка  по  дисциплине  выставляются
обучающемуся  с  учётом  результатов  текущей  и
промежуточной аттестации.
Компетенции,  закреплённые  за  дисциплиной,
сформированы на уровне – «хороший».

67–50/
D, E

«удовлетвори-
тельно»/
«зачтено
(удовлетвори-
тельно)»/
«зачтено»

Выставляется  обучающемуся,  если  он  знает  на
базовом  уровне  теоретический  и  практический
материал,  допускает  отдельные  ошибки  при  его
изложении  на  занятиях  и  в  ходе  промежуточной
аттестации.
Обучающийся  испытывает  определённые
затруднения  в  применении  теоретических
положений  при  решении  практических  задач
профессиональной  направленности  стандартного
уровня сложности, владеет необходимыми для этого
базовыми навыками и приёмами.  
Демонстрирует  достаточный  уровень  знания
учебной литературы по дисциплине.
Оценка  по  дисциплине  выставляются
обучающемуся  с  учётом  результатов  текущей  и
промежуточной аттестации.
Компетенции,  закреплённые  за  дисциплиной,
сформированы на уровне – «достаточный». 

49–0/
F, FX

«неудовлетворите
льно»/
не зачтено

Выставляется  обучающемуся,  если  он  не  знает  на
базовом  уровне  теоретический  и  практический
материал,  допускает  грубые  ошибки  при  его
изложении  на  занятиях  и  в  ходе  промежуточной
аттестации.
Обучающийся испытывает серьёзные затруднения в
применении теоретических положений при решении
практических  задач  профессиональной
направленности стандартного уровня сложности, не
владеет  необходимыми  для  этого  навыками  и
приёмами.  
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Демонстрирует  фрагментарные  знания  учебной
литературы по дисциплине.
Оценка  по  дисциплине  выставляются
обучающемуся  с  учётом  результатов  текущей  и
промежуточной аттестации.
Компетенции  на  уровне  «достаточный»,
закреплённые за дисциплиной, не сформированы. 

5.2. Discipline Rating Criteria

Scores /
ECTS Scale

Discipline
Grade

Criteria  for  assessing  the  results  of  training  by
discipline

100–83/
A, B

«Excellent» /
«Credited
(excellent)» /
«Credited»

It is awarded to the student if he has deeply and firmly
mastered  the  theoretical  and  practical  material  and  can
demonstrate  this  in  classes  and  during  intermediate
certification.
The  student  presents  educational  material
comprehensively and logically, knows how to link theory
with practice, copes with solving professional problems of
a high level of complexity, and correctly substantiates the
decisions made.
Fluently navigates educational and professional literature.
The  grade  for  the  discipline  is  given  to  the  student
considering  the  results  of  the  current  and  intermediate
certification.
The competencies assigned to the discipline are formed at
the «high» level.

82–68/
C

«Good» /
«Credited
(good)» /
«Credited»

It is awarded to the student if he knows the theoretical and
practical material, presents it competently and essentially
in  classes  and  during  intermediate  certification,  without
allowing significant inaccuracies.
The student correctly applies theoretical principles when
solving practical professional problems of varying levels
of complexity and has the necessary skills and techniques
for this.
He  is  well  versed  in  educational  and  professional
literature.
The  grade  for  the  discipline  is  given  to  the  student
considering  the  results  of  the  current  and  intermediate
certification.
The competencies assigned to the discipline are formed at
the «good» level.

67–50 /
D, F

«Satisfactory»/
«Credited
(satisfactory)»/
«Credited»

It  is  awarded to the student if  he knows theoretical and
practical  material  at  a  basic  level  and  makes  some
mistakes  when  presenting  it  in  class  and  during
intermediate certification.
The  student  experiences  certain  difficulties  in  applying
theoretical principles when solving practical problems of a
professional nature of a standard level of complexity but
possesses the necessary basic skills and techniques.
Demonstrates  a  sufficient  level  of  knowledge  of
educational literature in the discipline.
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The  grade  for  the  discipline  is  given  to  the  student
considering  the  results  of  the  current  and  intermediate
certification.
The competencies assigned to the discipline are formed at
the «sufficient» level.

49–0/
F, FX

«unsatisfactory»
/ fail

It is given to a student if he does not know theoretical and
practical material at a basic level or makes gross mistakes
when  presenting  it  in  classes  and  during  intermediate
certification.
The  student  experiences  serious  difficulties  in  applying
theoretical principles when solving practical professional
problems of a standard level of complexity and does not
possess the necessary skills and techniques for this.
Demonstrates  fragmentary  knowledge  of  educational
literature in the discipline.
The  grade  for  the  discipline  is  given  to  the  student
considering  the  results  of  the  current  and  intermediate
certification.
Competencies  at  the  «sufficient»  level  assigned  to  the
discipline have not been developed.

5.3.  Оценочные  средства  (материалы)  для  текущего  контроля  успеваемости,
промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

По  итогам  изучения  каждой  темы  проводятся  устные  и  письменные  опросы в
рамках контрольных вопросов по дисциплине.

5.3.1. Контрольные вопросы по дисциплине.

1. Роль маркетинговых коммуникаций в условиях конкурентного рынка.
2. Рынок рекламы и его участники.
3. Место рекламы в комплексе маркетинговых коммуникаций. 
4. Рекламные агентства и их виды.
5. Оплата услуг рекламного агентства.
6. Виды рекламы. Использование различных параметров классификации.  Above-the-

line (ATL) и below-the-line (BTL) реклама.
7. Классификация средств рекламы.
8. Стратегии проталкивания и протягивания.
9. Основные этапы планирования кампании по продвижению.
10. Цели  маркетинга  и  цели  маркетинговых  коммуникаций.  Определение  целей

маркетинговых коммуникаций.
11. Формирование стратегии продвижения и её элементы.
12. Использование  сегментационного  анализа  для  определения  целевой  аудитории.

Описание профиля целевой аудитории.
13. Содержание рекламного сообщения.
14. Стратегии создания рекламного сообщения.
15. Творческая концепция и рекламные формулы.
16. Приемы психологического манипулирования в рекламе.
17. Основные параметры для формирования бюджета маркетинговых коммуникаций.
18. Методы  расчета  бюджета  маркетинговых  коммуникаций.  Преимущества  и

недостатки различных методов расчета бюджета.
19. Источники информации для составления бюджета коммуникативной кампании.
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20. Маркетинговые исследования в медиапланировании.
21. Понятие «медиапланирования» и его развитие в России.
22. Основные медиапараметры: охват, частота, рейтинг.
23. Медиапланирование в телевизионной рекламе.  
24. Медиапланирование на радио.
25. Медиапланирование в прессе.
26. Медиапланирование в наружной рекламе.
27. Методы пре-тестирования и пост-тестирования маркетинговых коммуникаций.
28. Коммуникативная и экономическая эффективность маркетинговых коммуникаций.
29. Возможные способы оценки мероприятий маркетинговых коммуникаций.
30. Трекинговые замеры в маркетинговых коммуникациях.
31. Показатели для измерения лояльности потребителей.
32. Основные тенденции развития СМК на современном этапе.
33. Модели коммуникации с участием лидеров мнения и их характеристика.
34. Пиплметрия как метод исследования в рекламе, его преимущества и недостатки.

5.3  Evaluation  tools  (materials)  for  ongoing  monitoring  of  progress,  intermediate
certification of students in the discipline.
5.3.1. Example questions for control work.

1. The role of marketing communications in a competitive market.
2. The advertising market and its participants.
3. The place of advertising in the complex of marketing communications.
4. Advertising agencies and their types.
5. Payment for advertising agency services.
6. Types of advertising. Use of different classification parameters. Above-the-line (ATL) and
below-the-line (BTL) advertising.
7. Classification of advertising media.
8. Push and pull strategies.
9. The main stages of planning a promotion campaign.
10. Marketing goals and marketing communications goals. Determining the goals of marketing
communications.
11. Formation of a promotion strategy and its elements.
12.  Using  segmentation  analysis  to  determine  the  target  audience.  Description  of  the  target
audience profile.
13. Content of the advertising message.
14. Strategies for creating an advertising message.
15. Creative concept and advertising formulas.
16. Techniques of psychological manipulation in advertising.
17. Basic parameters for creating a marketing communications budget.
18.  Methods  for  calculating  the  marketing  communications  budget.  Advantages  and
disadvantages of various budget calculation methods.
19. Sources of information for budgeting a communication campaign.
20. Marketing research in media planning.
21. The concept of “media planning” and its development in Russia.
22. Basic media parameters: coverage, frequency, rating.
23. Media planning in television advertising.
24. Media planning on radio.
25. Media planning in the press.
26. Media planning in outdoor advertising.
27. Methods of pre-testing and post-testing of marketing communications.
28. Communication and economic efficiency of marketing communications.
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29. Possible ways to evaluate marketing communications activities.
30. Tracking measurements in marketing communications.
31. Indicators for measuring customer loyalty.
32. Main trends in the development of QMS at the present stage.
33. Models of communication with the participation of opinion leaders and their characteristics.
34. Peoplemetry as a research method in advertising, its advantages and disadvantages.

5.3.2. Примерные темы выступлений и обсуждений на семинарах

1. Эффективность рекламы. 
2. Персональная и массовая коммуникация.
3. Эффективность рекламы в зависимости от формата
4. Эффективные слоганы в массовой коммуникации
5. Провокация в рекламе – грани допустимого

5.3.2. Sample topics for presentations and discussions at seminars:

1. Advertising effectiveness.
2. Personal and mass communication.
3. Advertising effectiveness depending on format
4. Effective slogans in mass communication
5. Provocation in advertising – the limits of what is acceptable

5.3.3. Темы научных докладов и (или) рефератов:

Каждый студент получает индивидуальный вариант для разработки  научных
докладов  и  проводит  их  презентацию  в  процессе  обучения.  Примерные  темы
докладов:

1. Маркетинговые коммуникации: функции рекламы
2. Реклама в прессе
3. Реклама на радио
4. Наружная реклама
5. Печатная реклама
6. Эффективность рекламы – способы измерения.
7. Реклама в интернете

5.3.3. Topics of scientific reports and (or) abstracts:

Each student receives an individual option for developing scientific reports and conducts
their presentation during the learning process. Sample topics of reports:

1. Marketing communications: advertising functions
2. Advertising in the press
3. Radio advertising
4. Outdoor advertising
5. Print advertising
6. Advertising effectiveness - methods of measurement.
7. Advertising on the Internet

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины
6.1. Список источников и литературы 

Литература: 
Основная:
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1. Музыкант,  В.  Л.  Реклама:  Учебное  пособие  /  В.Л.  Музыкант.  -  М.:  ИЦ РИОР:
ИНФРА-М, 2019. - 208 с.: - (Высшее образование: Азбука рекламы). - ISBN 978-5-
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вузов,  обучающихся  по  специальности  «Реклама»  /  С.С.  Марочкина,  Л.М.
Дмитриева, Е.В. Азарова ; под ред. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ-ДАНА,2017. -
239 с. -(Серия «Азбука рекламы»).- ISBN 978-5-238-01657-3. - Текст : электронный.
- URL: https://znanium.com/catalog/product/1028705 (дата обращения: 25.09.2020). –
Режим доступа: по подписке.

4. Герасимов, Б. И. Виды и средства распространения рекламы : учебное пособие /
Б.И. Герасимов, Н.В. Молоткова, М.А. Блюм. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М,
2020. — 128 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-00091-
611-7.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:  https://znanium.com/catalog/product/1058216
(дата обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

5. Савельева,  О.  О.  Всеобщая  история  рекламы :  учебник  для  бакалавров  /  О.  О.
Савельева,  Н.  В.  Трубникова.  —  Москва  :  Издательско-торговая  корпорация
«Дашков и К°», 2019. - 452 с. - ISBN 978-5-394-03119-9. - Текст : электронный. -
URL:  https://znanium.com/catalog/product/1081671  (дата  обращения:  25.09.2020).  –
Режим доступа: по подписке.

6. Толмачев, А. Н. Реклама в Интернете. Курс молодого бойца: Учебное пособие /
Толмачев  А.Н.  -  СПб:БХВ-Петербург,  2017.  -  240  с.  ISBN  978-5-9775-3810-7.  -
Текст  :  электронный.  -  URL:  https://znanium.com/catalog/product/978551  (дата
обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

7. Бернадская, Ю. С. Вернадская, Ю.С. Текст в рекламе: учеб. пособие для студентов
вузов,  обучающихся  по  специальности  032401  (350700)  «Реклама»  /  Ю.С.
Вернадская. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 с. — (Серия «Азбука рекламы»).
-  ISBN  978-5-238-01382-4.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1028768 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

Дополнительная:
1. Григорян,  Е.  С.  Маркетинговые  коммуникации  :  учебник  /  Е.  С.  Григорян.  —

Москва : ИНФРА-М, 2021. — 294 с. — (Среднее профессиональное образование). -
ISBN  978-5-16-016384-0.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1127684 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

2. Зелинский,  С.  А.  Информационно-психологическое  воздействие  на  массовое
сознание.  Средства  массовой  коммуникации,  информации  и  пропаганды  -  как
проводник манипулятивных методик воздействия на подсознание и моделирования
поступков индивида и масс :  монография /  С. А. Зелинский. -  2-е изд.  -  Санкт-
Петербург : Издательско-Торговый Дом «СКИФИЯ», 2018. — 408 с. - ISBN 978-5-
903463-17-6.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1095197 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.
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3. Богомолова, Н.Н. Социальная психология массовой коммуникации : учеб. пособие
для студентов вузов / Н.Н. Богомолова. — Москва : Аспект Пресс, 2010. — 191 с. -
ISBN  978-5-7567-0513-3.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1039495 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

4. Козловская, С. Н. Теория и практика социальных коммуникаций / Козловская С.Н.,
- 2-е изд., сокр. -  Москва :НИЦ ИНФРА-М, 2016 -  98 с.ISBN 978-5-16-104596-1
(online).  -  Текст :  электронный.  -  URL: https://znanium.com/catalog/product/548840
(дата обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

5. Назарчук, А. В. Учение Никласа Лумана о коммуникации / А.В. Назарчук. - М. :
Весь Мир, 2012. - 248 с. - ISBN 978-5-7777-0516-7. - Текст : электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1014351 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

6.2. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru
ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru
Cambridge University Press
PrоQuest  Dissertation & Theses Global
SAGE Journals
Taylor and Francis 
JSTOR

6.3. Профессиональные базы данных и информационно-справочные системы
Доступ к профессиональным базам данных: https://liber.rsuh.ru/ru/bases 
Информационные справочные системы:
Консультант Плюс
Гарант

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины 
Состав программного обеспечения:
Windows 
Microsoft Office
Kaspersky Endpoint Security
Adobe Master Collection
AutoCAD 
Archicad 
SPSS Statisctics 
ОС «Альт Образование»
Visual Studio
Adobe Creative Cloud
Профессиональные полнотекстовые базы данных:
Национальная электронная библиотека (НЭБ) www.rusneb.ru
ELibrary.ru Научная электронная библиотека www.elibrary.ru
Электронная библиотека Grebennikon.ru www.grebennikon.ru
Cambridge University Press
PrоQuest  Dissertation & Theses Global
SAGE Journals
Taylor and Francis 
JSTOR
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Информационные справочные системы:
Консультант Плюс
Гарант

8. Обеспечение образовательного процесса для лиц с ограниченными возможностями
здоровья и инвалидов

В  ходе  реализации  дисциплины  используются  следующие  дополнительные   методы
обучения, текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся в
зависимости от их индивидуальных особенностей:

 для слепых и слабовидящих: 
-  лекции  оформляются  в  виде  электронного  документа,  доступного  с  помощью
компьютера со специализированным программным обеспечением; 
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным
обеспечением, или могут быть заменены устным ответом; 
- обеспечивается индивидуальное равномерное освещение не менее 300 люкс; 
-  для  выполнения  задания  при  необходимости  предоставляется  увеличивающее
устройство; возможно также использование собственных увеличивающих устройств; 
- письменные задания оформляются увеличенным шрифтом; 
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на
компьютере. 

 для глухих и слабослышащих: 
-  лекции  оформляются  в  виде  электронного  документа,  либо  предоставляется
звукоусиливающая аппаратура индивидуального пользования; 
- письменные задания выполняются на компьютере в письменной форме;
- экзамен и зачёт проводятся в письменной форме на компьютере; возможно проведение в
форме тестирования. 

 для лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
-  лекции  оформляются  в  виде  электронного  документа,  доступного  с  помощью
компьютера со специализированным программным обеспечением; 
- письменные задания выполняются на компьютере со специализированным программным
обеспечением; 
- экзамен и зачёт проводятся в устной форме или выполняются в письменной форме на
компьютере. 
При необходимости предусматривается увеличение времени для подготовки ответа. 
Процедура проведения промежуточной аттестации для обучающихся устанавливается с
учётом их индивидуальных психофизических особенностей. Промежуточная аттестация
может проводиться в несколько этапов.
При  проведении  процедуры  оценивания  результатов  обучения  предусматривается
использование  технических  средств,  необходимых  в  связи  с  индивидуальными
особенностями обучающихся.  Эти  средства  могут быть  предоставлены университетом,
или могут использоваться собственные технические средства.
Проведение процедуры оценивания результатов обучения допускается с использованием
дистанционных образовательных технологий. 
Обеспечивается  доступ  к  информационным  и  библиографическим  ресурсам  в  сети
Интернет  для  каждого  обучающегося  в  формах,  адаптированных  к  ограничениям  их
здоровья и восприятия информации:

 для слепых и слабовидящих:
- в печатной форме увеличенным шрифтом;
- в форме электронного документа;
- в форме аудиофайла.
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 для  глухих и слабослышащих:
- в печатной форме;
- в форме электронного документа.

 для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
- в печатной форме;
- в форме электронного документа;
- в форме аудиофайла.

Учебные аудитории для всех видов контактной и самостоятельной работы, научная
библиотека и иные помещения для обучения оснащены специальным оборудованием и
учебными местами с техническими средствами обучения: 

 для слепых и слабовидящих:
- устройством для сканирования и чтения с камерой SARA CE;
- дисплеем Брайля PAC Mate 20;
- принтером Брайля EmBraille ViewPlus;

 для  глухих и слабослышащих:
-  автоматизированным  рабочим  местом  для  людей  с  нарушением  слуха  и

слабослышащих; 
- акустический усилитель и колонки;

 для обучающихся с нарушениями опорно-двигательного аппарата:
- передвижными, регулируемыми эргономическими партами СИ-1;
- компьютерной техникой со специальным программным обеспечением.  

9. Методические материалы
9.1. Планы семинарских/ практических занятий  

Темы семинарских занятий отражают последовательность изучения дисциплины в
соответствие с рабочей программой и выбраны исходя  из их значимости для изучения
дисциплины.  На  семинарах  отрабатываются  наиболее  важные  теоретические  аспекты
дисциплины, а также типовые задачи и ситуации, которые появляются в ходе реализации
деятельности по управлению брендом.

При  подготовке  к  занятию  студент  должен  ознакомиться  с  планом  семинара,
повторить  теоретический  материал  по  данной  теме  на  основании  конспектов  лекций,
рекомендуемой литературы и электронных образовательных ресурсов. В ходе семинаров
на  базе  самостоятельной  подготовки  обучающийся  выполняет  теоретические  и
практические  задания,  в  ходе  обсуждения  которых  оцениваются  навыки  в  области
профессиональной подготовки.

ТЕМАТИЧЕСКИЕ РАЗДЕЛЫ СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ.

Тема №1: Коммуникация как форма социальной практики
1. Социальная коммуникация
2. Массовая коммуникация
3. Невербальная коммуникация
4. Вербальная коммуникация

Список источников и литературы:
Основная литература:

1. Музыкант,  В.  Л.  Интегрированные  маркетинговые  коммуникации:  Учебное
пособие /  В.Л. Музыкант.  -  М.:  ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. -  216 с.:-
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(Высшее  образование:  Бакалавриат).  -  ISBN  978-5-369-01121-8.  -  Текст  :
электронный.  -  URL:  https://znanium.com/catalog/product/1007953  (дата
обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

2. Зелинский, С. А. Информационно-психологическое воздействие на массовое
сознание. Средства массовой коммуникации, информации и пропаганды - как
проводник  манипулятивных  методик  воздействия  на  подсознание  и
моделирования поступков индивида и масс : монография / С. А. Зелинский. -
2-е изд. - Санкт-Петербург : Издательско-Торговый Дом «СКИФИЯ», 2018. —
408  с.  -  ISBN  978-5-903463-17-6.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1095197  (дата  обращения:  25.09.2020).  –
Режим доступа: по подписке.

3. Козловская, С. Н. Теория и практика социальных коммуникаций / Козловская
С.Н., - 2-е изд., сокр. - Москва :НИЦ ИНФРА-М, 2016 - 98 с.ISBN 978-5-16-
104596-1  (online).  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/548840  (дата  обращения:  25.09.2020).  –
Режим доступа: по подписке.

Дополнительная литература:
1. Володенков,  С.В.  Интернет-коммуникации  в  глобальном  пространстве

современного  политического  управления  /  С.В.  Володенков.  —  Москва  :
Издательство Московского университета; Проспект, 2015. — 272 с. - ISBN 978-5-
19-010946-7.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1022912 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

2. Григорян,  Е.  С.  Маркетинговые  коммуникации  :  учебник  /  Е.  С.  Григорян.  —
Москва : ИНФРА-М, 2021. — 294 с. — (Среднее профессиональное образование). -
ISBN  978-5-16-016384-0.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1127684 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

3. Назарчук, А. В. Учение Никласа Лумана о коммуникации / А.В. Назарчук. - М. :
Весь Мир, 2012. - 248 с. - ISBN 978-5-7777-0516-7. - Текст : электронный. - URL:
https://znanium.com/catalog/product/1014351 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке

Тема № 2: Реклама как форма маркетинговых коммуникаций 
 

1. Маркетинг как форма человеческой деятельности
2. Маркетинговые коммуникации в современной экономике
3. Краткая история рекламы 
4. Современное состояние рекламного рынка

Список источников и литературы:
Основная литература:

1. Музыкант,  В.  Л.  Реклама:  Учебное  пособие  /  В.Л.  Музыкант.  -  М.:  ИЦ РИОР:
ИНФРА-М, 2019. - 208 с.: - (Высшее образование: Азбука рекламы). - ISBN 978-5-
369-00780-8.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1002350 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

2. Марочкина, С.С. Введение в специальность. Реклама: учеб. пособие для студентов
вузов,  обучающихся  по  специальности  «Реклама»  /  С.С.  Марочкина,  Л.М.
Дмитриева, Е.В. Азарова ; под ред. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ-ДАНА,2017. -
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239 с. -(Серия «Азбука рекламы»).- ISBN 978-5-238-01657-3. - Текст : электронный.
- URL: https://znanium.com/catalog/product/1028705 (дата обращения: 25.09.2020). –
Режим доступа: по подписке.

3. Бернадская, Ю. С. Вернадская, Ю.С. Текст в рекламе: учеб. пособие для студентов
вузов,  обучающихся  по  специальности  032401  (350700)  «Реклама»  /  Ю.С.
Вернадская. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 с. — (Серия «Азбука рекламы»).
-  ISBN  978-5-238-01382-4.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1028768 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

Дополнительная литература:
1. Григорян,  Е.  С.  Маркетинговые  коммуникации  :  учебник  /  Е.  С.  Григорян.  —

Москва : ИНФРА-М, 2021. — 294 с. — (Среднее профессиональное образование). -
ISBN  978-5-16-016384-0.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1127684 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

Тема № 3: Основные теории массовой коммуникации 
1. Теория 5W Гарольда Лассуэла
2. Двухступенчатая модель коммуникации П. Лазерсфельда
3. Лидеры общественного мнения
4. Циклическая модель Осгута-Шрама
5. Модель Малецке
6. Ритуальная модель Джеймса Кэри

Основная литература:
1. Музыкант,  В.  Л.  Интегрированные  маркетинговые  коммуникации:  Учебное

пособие / В.Л. Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. - 216 с.:- (Высшее
образование:  Бакалавриат).  -  ISBN  978-5-369-01121-8.  -  Текст  :  электронный.  -
URL:  https://znanium.com/catalog/product/1007953  (дата  обращения:  25.09.2020).  –
Режим доступа: по подписке.

2. Зелинский,  С.  А.  Информационно-психологическое  воздействие  на  массовое
сознание.  Средства  массовой  коммуникации,  информации  и  пропаганды  -  как
проводник манипулятивных методик воздействия на подсознание и моделирования
поступков индивида и масс :  монография /  С. А. Зелинский. -  2-е изд.  -  Санкт-
Петербург : Издательско-Торговый Дом «СКИФИЯ», 2018. — 408 с. - ISBN 978-5-
903463-17-6.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1095197 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

3. Козловская, С. Н. Теория и практика социальных коммуникаций / Козловская С.Н.,
- 2-е изд., сокр. -  Москва :НИЦ ИНФРА-М, 2016 -  98 с.ISBN 978-5-16-104596-1
(online).  -  Текст :  электронный.  -  URL: https://znanium.com/catalog/product/548840
(дата обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

Дополнительная литература:
1. Бернадская, Ю. С. Вернадская, Ю.С. Текст в рекламе: учеб. пособие для студентов

вузов,  обучающихся  по  специальности  032401  (350700)  «Реклама»  /  Ю.С.
Вернадская. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 с. — (Серия «Азбука рекламы»).
-  ISBN  978-5-238-01382-4.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1028768 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке
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Тема № 4: Виды и формы рекламы: ATL, BTL, TTL

1. Коммуникационные кампании в рекламе
2. Цели и задачи коммуникационных кампаний в рекламе
3. Above the line реклама
4. Below the line реклама
5. Throw the line реклама

Основная литература:

Дополнительная литература:

Тема № 5: Анализ эффективности коммуникационных компаний в рекламе 

1. Медиапланирование в рекламе на радио, ТВ, в прессе, в интернете
2. Коммуникационная эффективность рекламы
3. Экономическая эффективность рекламы
4. Эффективность рекламы в интернете

Основная литература:
1. Марочкина, С.С. Введение в специальность. Реклама: учеб. пособие для студентов

вузов,  обучающихся  по  специальности  «Реклама»  /  С.С.  Марочкина,  Л.М.
Дмитриева, Е.В. Азарова ; под ред. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ-ДАНА,2017. -
239 с. -(Серия «Азбука рекламы»).- ISBN 978-5-238-01657-3. - Текст : электронный.
- URL: https://znanium.com/catalog/product/1028705 (дата обращения: 25.09.2020). –
Режим доступа: по подписке.

2. Герасимов, Б. И. Виды и средства распространения рекламы : учебное пособие /
Б.И. Герасимов, Н.В. Молоткова, М.А. Блюм. — Москва : ФОРУМ : ИНФРА-М,
2020. — 128 с. — (Среднее профессиональное образование). - ISBN 978-5-00091-
611-7.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:  https://znanium.com/catalog/product/1058216
(дата обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

3. Савельева,  О.  О.  Всеобщая  история  рекламы :  учебник  для  бакалавров  /  О.  О.
Савельева,  Н.  В.  Трубникова.  —  Москва  :  Издательско-торговая  корпорация
«Дашков и К°», 2019. - 452 с. - ISBN 978-5-394-03119-9. - Текст : электронный. -
URL:  https://znanium.com/catalog/product/1081671  (дата  обращения:  25.09.2020).  –
Режим доступа: по подписке.

4. Толмачев, А. Н. Реклама в Интернете. Курс молодого бойца: Учебное пособие /
Толмачев  А.Н.  -  СПб:БХВ-Петербург,  2017.  -  240  с.  ISBN  978-5-9775-3810-7.  -
Текст  :  электронный.  -  URL:  https://znanium.com/catalog/product/978551  (дата
обращения: 25.09.2020). – Режим доступа: по подписке.

5. Бернадская, Ю. С. Вернадская, Ю.С. Текст в рекламе: учеб. пособие для студентов
вузов,  обучающихся  по  специальности  032401  (350700)  «Реклама»  /  Ю.С.
Вернадская. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 288 с. — (Серия «Азбука рекламы»).
-  ISBN  978-5-238-01382-4.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1028768 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

Дополнительная литература:
1. Григорян,  Е.  С.  Маркетинговые  коммуникации  :  учебник  /  Е.  С.  Григорян.  —

Москва : ИНФРА-М, 2021. — 294 с. — (Среднее профессиональное образование). -
ISBN  978-5-16-016384-0.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
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https://znanium.com/catalog/product/1127684 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

2. Зелинский,  С.  А.  Информационно-психологическое  воздействие  на  массовое
сознание.  Средства  массовой  коммуникации,  информации  и  пропаганды  -  как
проводник манипулятивных методик воздействия на подсознание и моделирования
поступков индивида и масс :  монография /  С. А. Зелинский. -  2-е изд.  -  Санкт-
Петербург : Издательско-Торговый Дом «СКИФИЯ», 2018. — 408 с. - ISBN 978-5-
903463-17-6.  -  Текст  :  электронный.  -  URL:
https://znanium.com/catalog/product/1095197 (дата обращения: 25.09.2020). – Режим
доступа: по подписке.

9.2. Методические рекомендации по подготовке письменных работ

Научное сообщение на базе доклада или реферата является самостоятельной работой
студента и подводит итоги его теоретической и практической подготовки по изучаемой
дисциплине.  При  подготовке  научного  доклада  обучающийся  должен  показать  свои
способности  и  возможности  по  решению реальных  проблем,  используя  полученные  в
процессе  обучения  знания.  Методические  указания  позволяют  обеспечить  единство
требований, предъявляемых к содержанию, качеству и оформлению письменных работ.

При выполнении письменных работ используются все знания, полученные студентами
в  ходе  освоения  дисциплины;  закрепляются  навыки  оформления  результатов  учебно-
исследовательской работы; выявляются умения четко формулировать и аргументировано
обосновывать предложения и рекомендации по выбранной теме.

Выполнение  работы  предполагает  консультационную  помощь  со  стороны
преподавателя.  В ходе выполнения  работы студент  должен показать,  в  какой  мере он
овладел теоретическими знаниями и практическими навыками, научился ставить научно-
исследовательские проблемы, делать выводы и обобщать полученные результаты.
Подготовка письменной работы имеет целью:
 закрепление навыков научного исследования;
 овладение методикой исследования;
 углубление теоретических знаний в применении к конкретному исследованию;
  применение знаний при решении конкретных задач управленческой деятельности;
 выяснение  подготовленности  студента  к  самостоятельному  решению  проблем,

связанных с дисциплиной. 
Общие требования.
Для успешного и  качественного выполнения письменной научной работы студенту

необходимо:
 иметь знания по изучаемой дисциплине в объеме программы РГГУ;
 владеть методами научного исследования;
 уметь использовать современные средства вычислительной техники, в первую очередь

персональные компьютеры как в процессе выполнения, так и в процессе оформления
работы;

 свободно ориентироваться при подборе различных источников информации и уметь
работать со специальной литературой;

 уметь  логично,  грамотно  и  научно  обоснованно  формулировать  теоретические  и
практические рекомендации, результаты анализа;

 квалифицированно оформлять графический материал, иллюстрирующий содержание
работы.
Являясь  законченной  самостоятельной  научно-исследовательской  разработкой

студента, письменная работа должна отвечать основным требованиям:
1. Актуальность темы исследования.
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2. Предметность,  конкретность  и  обоснованность  выводов  о  состоянии  разработки
поставленной проблемы.

3. Соответствие  уровня  разработки  темы  современному  уровню  научных  разработок,
методических  положений  и  рекомендаций,  отраженных  в  соответствующей
литературе.
Темы  письменных  работ  формулируются  на  основе  Примерной  тематики,

представленной в разделе 5.3. настоящей Рабочей программы. 
Предлагаемая  обучающимся  тематика  работ  является  примерной  и  не  исключает

возможности  выполнения  работы  по  проблемам,  предложенным  студентом.  При  этом
тема  должна  быть  согласована  с  преподавателем.  При  выборе  темы  необходимо
учитывать,  в  какой  мере  разрабатываемые  вопросы  обеспечены  исходными  данными,
литературными источниками, соответствуют индивидуальным способностям и интересам
обучающегося.

Требования к содержанию и структуре текста
Предлагаемая  примерная  тематика  охватывает  широкий  круг  вопросов.  Поэтому

структура  каждой  работы  должна  уточняться  студентом  с  преподавателем,  исходя  из
научных  интересов  студента,  степени  проработанности  данной  темы  в  литературе,
наличия информации и т.п.
Каждая письменная научная работа должна иметь:
- титульный лист;
- оглавление;
- введение;
- главы и/или параграфы;
- заключение;
- список использованных  источников и литературы.
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Приложения
Приложение 1. Аннотация рабочей программы дисциплины

Дисциплина  «Организация  и  проведение  коммуникационных  кампаний  в  рекламе»
реализуется  на  факультете  рекламы  и  связей  с  общественностью  кафедрой
интегрированных коммуникаций и рекламы.

Цель  дисциплины –  формирование  у  обучающихся  знаний  и  практических  навыков
организации и проведения коммуникационных кампаний в рекламе.

Задачи дисциплины:
 Изучение базовых аспектов коммуникации
 Исследование коммуникационных теорий социологии, психологии, политологии,

антропологии
 Изучение основных аспектов рекламной деятельности
 Познание законодательства в области рекламы
 Освоение практических навыков копирайтинга и арт-дирекшена 
 Формирование комплексного представления о коммуникационных кампаниях
 Умения  организовывать  коммуникационные  компании  и  просчитывать  их

эффективность
Дисциплина направлена на формирование компетенций: 
УК-1.  Способен  осуществлять  поиск,  критический  анализ  и  синтез  информации,
применять системный подход для решения поставленных задач
УК-1.2. Формирует и аргументировано отстаивает собственную позицию по различным
философским проблемам, обосновывает и адекватно оценивает современные явления и
процессы в общественной жизни на основе системного подхода.
УК-6.  Способен  управлять  своим  временем,  выстраивать  и  реализовывать  траекторию
саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни
УК  6.1.  Определяет  цели  собственной  деятельности,  оценивая  пути  их  достижения  с
учетом  ресурсов,  условий,  средств,  временной  перспективы  развития  деятельности  и
планируемых результатов
УК-6.2. Формулирует цели собственной деятельности, определяя пути их достижения с
учетом  ресурсов,  условий,  средств,  временной  перспективы  развития  деятельности  и
планируемых результатов.
ОПК-1.  Способен  создавать  востребованные  обществом  и  индустрией  медиатексты  и
(или) медиапродукты,  и (или) коммуникационные продукты в соответствии с нормами
русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем
ОПК-1.1  Выявляет  отличительные  особенности  медиатекстов,  медиапродуктов,
коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ 
ОПК-1.2. Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с общественностью и иных
коммуникационных продуктов различных жанров и форматов в соответствии с нормами
русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых систем
ОПК  2.  Способен  учитывать  тенденции  развития  общественных  и  государственных
институтов  для  их  разностороннего  освещения  в  создаваемых  медиатекстах  и  (или)
медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах
ОПК  2.1.  Выявляет  отличительные  особенности  медиатекстов,   медиапродуктов,
коммуникационных продуктов разных медиасегментов и платформ;
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ОПК-2.2.  Способен  учитывать  основные  тенденции  развития  общественных  и
государственных институтов при создании текстов рекламы и связей с общественностью
и/или коммуникационных продуктов.
ОПК  7.  Способен  учитывать  эффекты  и  последствия  своей  профессиональной
деятельности, следуя принципам социальной ответственности
ОПК  7.2.  Осуществляет  отбор  информации,  профессиональных  средств  и  приемов
рекламы и связей с общественностью в соответствии с принципами
социальной  ответственности  и  этическими  нормами,  принятым  профессиональным
сообществом
В результате освоения дисциплины обучающийся должен:

Знать:
 важность  планирования  перспективных  целей  деятельности  с  учетом  условий,

средств,  личностных  возможностей,  этапов  карьерного  роста,  временной
перспективы развития деятельности и требований рынка труда.

 принципы  и  способы  оценки  потребности   в  ресурсах  ,  необходимых  для
проведения рекламных кампаний

 принципы  и  способы  управления корпоративной  культурой  и  внутренними
коммуникациями и мероприятиями

 приемы и методы тактического планирования мероприятий  по рекламе, опираясь
на правовые нормы

 приемы  и  методы  в  продвижении  социально  значимых  ценностей  средствами
связей с общественностью

 основные технологии копирайтинга в онлайн и офлайн среде
 

Уметь:
 устанавливать  приоритеты  собственной  деятельности,  выстраивая  планы  их

достижения. 
 рационально  оценивать   потребности  в  ресурсах  для  решения  конкретных

профессиональных задач в рекламных кампаниях
 рационально  оценивать   потребности  в  внутренних  коммуникациях  и

мероприятиях
 осуществлять стратегию анализа в рекламных кампаниях
 осуществлять  стратегию  в  продвижении  социально  значимых  ценностей

средствами связей с общественностью и рекламы в рекламных кампаниях
 подготовить  тексты рекламы  и  связей  с  общественностью,  используя  основные

технологии  копирайтинга  в  онлайн  и  офлайн  среде;  применять  основные
технологии  организации  специальных  мероприятий  в  работе  с   различными
целевыми группами

Владеть:
 методами  оценки  разнообразных  ресурсов  (личностных,  психофизиологических,

ситуативных,  временных  и  т.д.),  используемых  для  решения  задач
самоорганизации и саморазвития 

 способностью  рационально  оценивать   необходимы  ресурсы  для  поведения
рекламных кампаний 

 навыками проведения и организации внутренних коммуникаций и мероприятий, а
также  навыками  формированию  корпоративной  идентичности  и  корпоративной
культуры
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 способностью  строить  стратегию  анализа  рекламных  кампаний  и  в  связях  с
общественностью исходя из правовых норм

 навыками продвижении  социально  значимых  ценностей  средствами  связей  с
общественностью и рекламы в рекламных кампаний и в связях с общественностью

 навыками применять основные технологии организации специальных мероприятий
в  работе  с   различными  целевыми  группами;  основными  технологиями
организации  специальных  мероприятий  в  работе  с   различными  целевыми
группами.

По  дисциплине  предусмотрена  промежуточная  аттестация  в  форме  экзамена.  Общая
трудоемкость освоения дисциплины составляет 3 зачетные единицы.

The discipline "Organization and implementation of communication campaigns in advertising" is
implemented at the Faculty of Advertising and Public Relations by the Department of Integrated
Communications and Advertising.

Purpose  of  the  discipline-  the  formation  of  students'  knowledge  and  practical  skills  in
organizing and conducting communication campaigns in advertising.

Tasks of the discipline:
 Learning basic aspects of communication
 Study  of  communication  theories  of  sociology,  psychology,  political  science,

anthropology
 Studying the main aspects of advertising activities
 Knowledge of advertising law
 Mastering the practical skills of copywriting and art direction
 Formation of a comprehensive view of communication campaigns
 Ability to organize communication campaigns and calculate their effectiveness

The discipline is aimed at the formation of competencies:
UC-1. Able to search, critically analyze and synthesize information, apply a systematic approach
to solve tasks
UC-1.2.  Forms and reasonably defends his  own position on various philosophical  problems,
substantiates and adequately evaluates modern phenomena and processes in public life on the
basis of a systematic approach.
UC-6. Able to manage his time, build and implement a trajectory of self-development based on
the principles of education throughout life
UC 6.1. Determines the goals of their own activities, evaluating ways to achieve them, taking
into account resources, conditions, means, time perspective for the development of activities and
planned results
UC-6.2. Formulates the goals of his own activities, determining the ways to achieve them, taking
into account resources, conditions, means, time perspective for the development of activities and
planned results.
GPC -1. Able to create media texts and (or) media products and (or) communication products in
demand by society and industry in accordance with the norms of Russian and foreign languages,
features of other sign systems
GPC-1.1  Identifies  the  distinctive  features  of  media  texts,  media  products,  communication
products of different media segments and platforms
GPC-1.2. Prepares texts for advertising and public relations and other communication products
of various genres and formats in accordance with the norms of Russian and foreign languages,
features of other sign systems
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GPC 2. Able to take into account the development trends of public and state institutions for their
versatile coverage in the created media texts and (or) media products, and (or) communication
products
GPC 2.1.  Identifies  the  distinctive  features  of  media  texts,  media  products,  communication
products of different media segments and platforms;
GPC-2.2.  Able to take into account the main trends  in the development  of public  and state
institutions  when creating texts  for  advertising and public  relations  and /  or  communication
products.
GPC 7. Is able to take into account the effects and consequences of their professional activities,
following the principles of social responsibility
GPC  7.2.  Carries  out  the  selection  of  information,  professional  means  and  techniques  of
advertising and public relations in accordance with the principles
social responsibility and ethical standards adopted by the professional community
As a result of mastering the discipline, the student must:

To Know:
 the importance of planning long-term goals of activity, taking into account conditions,

means,  personal  opportunities,  stages  of  career  growth,  a  time  perspective  for  the
development of activities and the requirements of the labor market.

 principles and methods for assessing the need for resources needed to conduct advertising
campaigns

 principles and methods of managing corporate culture and internal communications and
events

 techniques  and methods  of  tactical  planning  of  advertising  activities,  based  on  legal
norms

 techniques  and methods  in  promoting  socially  significant  values  by  means of  public
relations

 basic copywriting technologies in online and offline environment
 

to Be able to:
 set priorities for their own activities, building plans to achieve them.
 rationally assess the need for resources to solve specific professional tasks in advertising

campaigns
 rationally assess the needs for internal communications and activities
 implement an analysis strategy in advertising campaigns
 implement a strategy in promoting socially significant values through public relations and

advertising in advertising campaigns
 prepare advertising and public relations texts using basic online and offline copywriting

technologies; apply the main technologies for organizing special events in working with
various target groups

to Own:
 methods  for  evaluating  various  resources  (personal,  psychophysiological,  situational,

temporary, etc.) used to solve problems of self-organization and self-development
 the  ability  to  rationally  assess  the  resources  needed  for  the  conduct  of  advertising

campaigns
 skills in conducting and organizing internal communications and events, as well as skills

in the formation of corporate identity and corporate culture
 the ability to build a strategy for analyzing advertising campaigns and public relations

based on legal norms
 skills  in  promoting  socially  significant  values  by  means  of  public  relations  and

advertising in advertising campaigns and in public relations
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 skills to apply the basic technologies of organizing special events in working with various
target  groups;  the  main  technologies  for  organizing  special  events  in  working  with
various target groups.

The discipline provides for intermediate certification in the form of an exam. The total labor
intensity of mastering the discipline is 3 credit units.
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